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Viestinnan vinkkeja
hankkeen toteuttajalle

Sisalto

Tama viestinnan ohjekirja on tehty tukemaan viestintaa, jota teet
toteuttamasi hankkeen eri vaiheissa. Ohjekirjasta |oydat kaytannon
vinkkeja, joiden avulla voit suunnitella viestintaa lapi hankkeen.
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Miksi viestinta on tarkeaa Leader-hankkeessa? ............ 3 hankkeesta nakyvamman. Viestinta ei ole pelkdstaan tiedon
jakamista, vaan myos tarinan kertomista, joka herattaa kiinnostusta,

Viestintavelvoite . : 4 s vahvistaa yhteisollisyytta ja innostaa mukaan toimintaan!
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s . . A 20 Ohjekirja auttaa sinua maarittamaan viestinnan tavoitteet,

kohderyhmat ja paaviestit seka valitsemaan kohderyhmille sopivimmat
viestintakanavat. Lisaksi saat vinkkeja siihen, miten viestinnan voi
vieda osaksi hankkeen arkea. Ohjekirjasta Ioytyvia apukysymyksia voit
hyodyntaa myos hankkeen loppuraportin teossa.
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i Taman oppaan tarkoituksena on siis kannustaa sinua viestimaan
N hankkeestasi tehokkaasti ja innostavasti, jotta se tavoittaa
sille tarkean kohderyhman ja yleison.




Miksi viestinta on tarkeaa
Leader-hankkeessa?

Viestinnan avulla voit esimerkiksi:

Kertoa hankkeesta ja sen toimenpiteista niin paikallisesti
kuin laajemminkin. Viestinta lisaa hankkeen tunnettuutta
—nain mahdollisimman moni voi hyotya hankkeesta.

Kannustaa ihmisia mukaan talkoisiin ja toimintaan!
Hankkeen onnistuminen riippuu usein siita, kuinka aktiivisesti
paikalliset asukkaat osallistuvat hankkeen toimenpiteisiin.

Kertoa hankkeen vaikuttavuudesta, eli toisin sanoen:

kertoa mita konkreettista hankkeessa tehdaan, mita uutta silla
saadaan aikaan ja miten se hyodyttaa paikallista aluetta ja
yhteisoa.
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Viestintavelvoite

Leader-ryhman kautta EU:n maaseuturahoitusta saaneita hankkeita ja
yrityksia koskee viestintavelvollisuus. Tama tarkoittaa sita, etta
saadusta rahoituksesta tulee kertoa myos muille.

Lue saatu rahoituspaatos huolellisesti. Paatoksesta I0ydat ajantasaiset
ohjeet koskien viestintavelvoitetta.

Lisatietoja ja -ohjeita I0ydat myos alla olevasta osoitteesta:
www.maaseutu.fi/kun-olet-saanut-rahoitusta/viestintaohjeet/
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Rieska

Euroopan unionin
osarahoittama

EU-logo

Kaikkien Leader-rahoitusta saaneiden hankkeiden tulee kayttaa
viestinnassaan EU-tunnusta, joka koostuu EU-lipusta ja tekstista
'Euroopan unionin osarahoittama'.

EU-tunnuksen kaytto tuo esiin hankkeen saaman rahoituksen ja
edistetaan EU:n nakyvyytta. Se on tarkein visuaalinen tunnus, jolla
kerrotaan rahoituksen alkuperasta ja siita, etta hanke on saanut EU:n
maaseuturahoitusta.

EU-logo viestintamateriaaleissa

Hankkeen viestintamateriaaleissa (kuten verkkosivuilla, somekanavilla,
paino- ja digituotteissa, esitteissa, maksetuissa mainoksissa ja
lehti-ilmoituksissa, PR-materiaaleissa jne.) taytyy olla nakyvilla EU:n
tunnus. Maksullisessa viestinnassa EU-tunnus on tukikelpoisuuden
ehtona. Viestintavelvoitteiden laiminlyonti voi johtaa tuen maaran
vahennykseen.

Nettisivuilla ja somekanavissa taytyy olla EU-tunnuksen lisaksi maininta
hankkeesta ja sen saamasta EU-rahoituksesta: jos tuensaajalla on
verkkosivusto tai sosiaalisen median kanava, niissa tulee kertoa
lyhyesti hankkeesta, sen tavoitteista ja saadusta EU:n rahoituksesta.
Sosiaaliseen mediaan riittaa lyhyt kuvaus hankkeesta. Tiedot voi esittaa
esimerkiksi somekanavan esittelytekstissa tai yksittaisessa hanke-
julkaisussa. Jos hankkeita on useita, jokaisesta tulee julkaista oma ku-
vaus. Maksuhakemukseen liitetaan kuvakaappaus tehdysta esittelysta.

(Ldhde: www.maaseutu.fi/kun-olet-saanut-rahoitusta/viestintaohjeet/)
Leader-ryhman logo

Paikallinen Leader-ryhma on myontanyt hankkeellesi rahoituksen.
EU-tunnuksen lisaksi hankkeen viestintamateriaaleissa tulee nakya
my0Os oman alueesi Leader-ryhman logo. Viestintamateriaaleissa
EU-tunnuksen ja Leader-logon tulisi olla kooltaan saman suuruiset.

Juliste

Jos hankkeesi on saanut vahintaan 10 000 euroa tukea, tulee hanketta
esitteleva juliste laittaa nakyvalle paikalle koko hankkeen ajaksi.

Julistepohjan, EU-tunnuksen ja Leader-logon voit ladata
omalle laitteellesi Rieska-Leaderin nettisivuilta:

www.rieskaleader.fi/tuen-hakeminen/lomakkeet-ja-ohjeet/



Viestintasuunnitelma

tuo selkeytta viestintaan

Viestintasuunnitelma on yksinkertainen, mutta tehokas tyokalu
viestinnan toteuttamisen tueksi — hyvin suunniteltu on puoleksi tehty.

Suunnitelma toimii ikaan kuin kompassina, joka auttaa hahmottamaan
viestinnan kokonaisuutta: miksi ja mita viestitaan, kuka viestii ja kenelle,
milloin ja missa kanavissa?

lIman etukateissuunnittelua viestinta voi jaada epasaannolliseksi ja
tuntua tyolaalta, eika se valttamatta saavuta toivottua kohderyhmaa.

Viestintasuunnitelman ei tarvitse tarkoittaa tuntien puuduttavaa tyota.
Se voi olla esimerkiksi sivun mittainen hahmotelma, johon kirjataan
viestinnan tavoitteet, kohderyhmat, paaviestit, viestintakanavat seka
viestintavastuut ja -aikataulut. Tarkeinta on, etta tehty suunnitelma
madaltaa kynnysta viestimiseen seka toimii hyvana viestinnan
apuvalineena.

Viestintasuunnitelma auttaa myos viestinnan onnistumisen
arvioinnissa: onnistuimmeko tavoittamaan kohderyhmamme,
oliko hanke nakyuvilla riittavasti ja oliko viestinta toimivaa?

Viestintdsuunnitelma on hyva tehda heti e
hankkeen alkumetreilla ja tarpeen mukaan
paivittaa sita hankkeen kuluessa. 5 -
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Viestinnan suunnittelusta ei siis kannata tehda kovin vaikeaa.
Alkuun paaset, kun kirjaat ylos muutaman tarkean kohdan.

1. Viestinnan tavoiteet
- mita haluan viestinnalla saavuttaa?

Mieti aluksi, mita haluat viestinnallasi saavuttaa:

haluatko tiedottaa kylalaisille hankkeesta, sen toimenpiteista ja
vaikutuksista? Haluatko aktivoida kylalaisia osallistumaan talkoisiin ja
yhteiseen tekemiseen? Vai kenties rakentaa kylan yhteisollisyytta?
Tavoitteenasi voi olla myos varmistaa Leader-rahoituksen nakyvyys.

Viestinnan tavoite voi olla myos esimerkiksi yhdistyksen jasenmaaran
kasvu tai uudet harrastajat. Jokaisella hankkeella on omia tavoitteitaan,
joskus useita erilaisia, joiden pohjalta viestintaa toteutetaan.

Taman kysymyksen aarelle on hyva pysahtya ja kirjata yl0s,
mita haluat viestinnallasi saavuttaa.




2. Kohderyhmat ja paaviestit
— kenelle viestit ja mita?

Kun olet kirjannut ylos tavoitteet viestinnalle, pohdi seuraavaksi,
keita haluat viestinnallasi tavoittaa. Mita viestia haluat heille valittaa?
On hyva tunnistaa kenelle viestitaan ja mita, jotta viesti saavuttaa
oikean kohderyhman.

Tassa esimerkkeja mahdollisista kohderyhmista ja paaviesteista:

Paikalliset asukkaat — Tiedotetaan saadusta Leader-rahoituksesta ja
alkavasta hankkeesta: mita uutta tehdaan, rakennetaan ja kehitetaan?
Talkoolaiset — Tiedotetaan tulevista talkoopaivista, kiitetaan
osallistumisesta yhteiseen hyvaan, kerrotaan talkoiden merkityksesta.
Rahoittaja, yhteistyokumppanit

— Kerrotaan hankkeen etenemisesta ja sen vaikutuksista.
Ulkopaikkakuntalaiset, retkeilijat, harrastajat

— Kannustetaan tutustumaan esimerkiksi valmisteilla olevaan

liikuntapaikkaan. Houkutellaan toimintaan mukaan uusia jasenia.

3. Viestintakanavat

Kun viestinnan tavoitteet ja kohderyhmat paaviesteineen on
selvilla, mietitaan mista viestintakanavista kyseiset kohderyhmat
voidaan helpoiten tavoittaa. Kaytossasi voi olla useita kanavia, joista
kannattaa valita kullekin kohderyhmalle sopivimmat.

Etenkin alussa voi olla haastavaa hahmottaa, mista kanavasta kunkin
kohderyhman tavoittaa. Ajan mittaan kaytanto osoittaa sopivimmat
viestintakanavat.



Esimerkkeja viestintakanavista

Facebook, Instagram ja muut somekanavat: talkoo- ja tapahtuma-
kutsut, kuvat, videot, tarinat, hankkeen esittelyjulkaisu.
Kylayhdistyksen nettisivut: hankkeen perustiedot, aikataulut,
ohjeistukset, kuvagalleria, tulevat talkoot ja tapahtumat.

Sahkoposti tai WhatsApp-ryhmat: nopea tiedotus tulevista talkoista

ja mahdollisista aikataulumuutoksista.

Paikallislehdet: lehtijuttu tai -tiedote hankkeesta: mita hankkeessa
tehdaan ja mita uutta hankkeessa syntyy. Hankkeen tapahtumailmoittelu.
Paikallisen Leader-ryhman kanavat: kuvat ja jutut edelleen

jaettavaksi oman Leader-ryhman somekanaviin ja uutiskirjeisiin.

Laheta julkaistava sisalto sahkopostilla tai merkitse ryhma somejulkaisuun.

Uutiskirje ja jasentiedote: ajankohtaista tietoa hankkeesta ja

sen kulusta seka tulevat tapahtumat.

Tapahtumat, livetilaisuudet: jacttavat esitteet ja jakotavarat.
Maaseutuverkoston hankekortti: jokaiselle kehittamishankkeelle
tulee automaattisesti oma hankekortti Hyrraan syotettyjen julkisten
tietojen pohjalta. Hankkeen omaa korttia voi itse paivittaa ja hanke voi
kayttaa omaa korttiaan esimerkiksi hankkeen verkkosivustona.
Lisatietoja ja ohjeet maksuttoman hankekortin paivittamiseen ja

kayttoon I0oytyy alla olevasta osoitteesta:

www.maaseutuverkosto.fi/ohjeistus-hankekortin-kayttoon/

Nama ovat esimerkkeja erilaisista viestintakanavista
— kaikkea ei tarvitse kayttaa, vaan poimi joukosta juuri
kohderyhmillesi sopivimmat!
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4. Kuka viestii ja milloin?

Viestintavuorot ja -ajankohdat kannattaa sopia hyvissa ajoin ja kirjata ne
suunnitelmaan. Nain varmistat, ettei viestinta jaa kiireessa tekematta

ja etta jokainen tietaa oman vastuualueensa. Viestintavuorot voi jakaa
esimerkiksi hankkeeseen osallistujien tai yhdistyksen jasenten kesken.
Kenties talkoolaisista |0ytyy innokkaita tarinankertojia ja valokuvaajia?

Viestintaa voi aikatauluttaa helpoimmillaan esimerkiksi hankkeen
kulun mukaan, eli karkeasti jaoteltuna:
hankkeen aloitus, hankkeen aikana ja lopputulos.

Myos vuosikello on hyva lisa viestintaan.
Netista I0ytyy hakutoiminnolla useita vuosikelloesimerkkeja.

5. Viestinnan seuranta ja onnistumisen arviointi

Viestinnan onnistumista on hyva seurata — se auttaa kehittamaan
viestintaa ja nakemaan sen vaikutuksia. Oletteko tavoittaneet
haluamanne kohderyhmat? Millaista palautetta on saatu?

Onko tapahtumiin tai talkoisiin osallistuttu aktiivisesti?

Kaikki viestinnan vaikutukset eivat valttamatta nay heti, vaan vasta
pidemmalla aikavalilla esimerkiksi yhdistyksen kasvavalla jasen-
tai harrastajamaaralla.

/

Viestintaa suunnitellessa on hyva huomioida myos omat resurssit —

eli kuinka paljon aikaa ja rahaa on kaytettavissa. Viestintaa voi toteuttaa
monissa eri kanavissa, joista useimmat ovat maksuttomia ja monille jo
entuudestaan tuttuja. Nain viestinta sujuu helpostiilman,

etta aikaa kuluu uusien tyokalujen opetteluun.
11



Viestinta- v
suunnitelma ﬁ
arkikayttoon

Suunnitelma on hyva alku — yhta tarkeaa on kuitenkin se, etta se
otetaan kayttoon osaksi hankkeen arkea.

Kun suunnitelma on tehty, se on hyva jakaa eteenpain ja kayda se
yhdessa lapi kaikkien hankkeessa mukana olevien toimijoiden kanssa.
Nain jokainen tietaa, miksi, miten, milloin ja kenelle viestintaa tehdaan:
milloin on ensimmaisen somepaivityksen vuoro, kenelle tiedotetaan

tulevista talkoopaivista, kuka kirjoittaa lehdistotiedotteen ja
kenen vastuulla on valokuvien ottaminen?

Hyva ja selkea suunnitelma kannustaa ja rohkaisee ihmisia mukaan
viestimaan ja tekee viestinnasta helpommin toteutettavaa ja
yhdenmukaisempaa. Talloin kynnys viestia madaltuu ja viestinta
sulautuu luontevaksi osaksi hankkeen arkea — eika viestinta jaa vain
yhden henkilon harteille.
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Viestinndn apuvalineet

Viestintaan on tarjolla monia ilmaisia ja helppokayttoisia tyokaluja,
jotka voivat saastaa aikaa ja tehda viestinnasta helpompaa ja
visuaalisempaa.

Tassa muutama esimerkki:

Canva (julisteet ja somekuvat)

Tekoaly, kuten ChatGPT yms.

(mm. viestintasisallon ideointi, tekstin parantelu ja tiivistaminen)
[lmaiset kuvapankit

Facebookin ajastustyokalu

Tagaykset eli merkinnat

Tagays eli merkitseminen tarkoittaa sita, etta mainitset esimerkiksi
yhteistyOkumppanisi sosiaalisen median julkaisussa. Kun julkaiset
sisaltoa sosiaalisessa mediassa, muista merkita mukaan Leader-ryhman
tili (@rieskaleader) seka muut yhteistyokumppanisi. Talléin merkityt
tilit saavat ilmoituksen julkaisusta ja voivat jakaa sita eteenpain

omissa kanavissaan.

Kannattaa my0s tagata @Maaseutu, Pohjois-Pohjanmaa -Facebook-
sivu, joka jakaa tietoa EU:n maaseuturahoituksen mahdollisuuksista
alueen yrittdjille, kehittajille ja asukkaille. Nain saat lisaa nakyvyytta
hankkeellesi.

Tarkeaa! Jo viestintaa suunnitellessa on tarkeaa varmistaa,
etta viestinnassa noudatetaan yksityisyydensuojan,
tekijanoikeuden ja tietoturvan periaatteita. Huolehdi myos,
etta viestinta on saavutettavaa kaikille.
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Mita hankkeesta
viestitaan?

Alta |oydat esimerkkikysymyksia, jotka voivat auttaa sinua ideoimaan
viestintasisaltoa hankkeen eri vaiheissa. Niiden tarkoituksena on
heratella ajatuksia siita, mista kaikesta hankkeen aikana voisi viestia.
Tassa muutamia esimerkkeja:

1. Hankkeen alussa

Hankkeen nimi ja toteutusaika?

Mista rahoitusta haettiin ja saatiin?

Mitka ovat hankkeen tavoitteet ja toimenpiteet?

Mita ongelmaa tai tarvetta hanke ratkaisee?

Kuka hyotyy hankkeesta? Miten?

Keita hankkeen keskeiset yhteistyotahot ovat?

Millainen on hakijan nykyinen toiminta, palvelut, tapahtumat?
Muuttuuko toiminta, palvelut yms. hankkeen myota?

Mitka ovat hankkeen tulevat tyovaiheet?

Tarvitaanko talkoolaisia? Milloin ja mihin?

Viestintavinkki:

Kirjoita lyhyt esittely hankkeesta ja sen tavoitteista esimerkiksi
somekanaviin, nettisivuille tai lehdistotiedotteeksi.
Kayta hyodyksesi ylla olevia kysymyksia.
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2. Hankkeen aikana

Mita konkreettista hankkeessa tehdaan? Tyovaiheet?

Onko hankkeessa tehty talkoita? Kuinka paljon?

Tarvitaanko talkoolaisia lisaa?

Hankkeessa jarjestettavat avoimet tapahtumat/koulutukset, mita,
missa, milloin?

Miten toteutettu tapahtuma sujui? Osallistujamaara?

Mita tapahtumalla pyrittiin/pyritdan saavuttamaan?

Kuinka paljon hankkeeseen on osallistunut ihmisia (esim. koulutukset,
tapahtumat, talkoot yhteensa)?

Toteutuneet yhteistyot?

Viestintavinkki:

Kirjoita lyhyt somepaivitys tai muu julkaisu hankkeen
tamanhetkisesta tilanteesta ja sen eri vaiheista (esim. talkoot,
tyovaiheet, tapahtumat jne.). Kayta hyoddyksi ylla olevia kysymyksia.

3. Hankkeen lopussa: tulokset ja vaikuttavuus esiin

Mitka ovat hankkeen konkreettiset aikaansaannokset, lopputulos
(esim. numerot, kuvat, konkreettiset esimerkit)?

Kuka hyotyy hankkeen tuloksista ja aikaansaannoksista?

Miten hanke vaikutti/vaikuttaa alueeseen, asukkaisiin ja toimijoihin?
Saavutettiinko alussa suunniteltu toimenpide?

Mita hankkeen aikana on opittu? Voiko oppeja jakaa myos muille?
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Paljonko talkootoita tehtiin hankkeen aikana?

Kuinka moneen asukkaaseen valmistunut hanke vaikuttaa?
Lisaantyiko osallistujamaara esim. harrastuksissa tai jasenmaarassa?
Millaista ja miten yhteistyota tehtiin eri toimijoiden kanssa?

Miten yhdistyksen yms. toiminta kehittyi hankkeen aikana?

Miten hankkeen tulokset nakyvat jatkossa?

Millainen jatko hankkeen toiminnalla on?

Viestintavinkki:

Kirjoita lyhyt yhteenveto hankkeesta ja sen vaikutuksista someen
tai verkkosivuille. Kayta hyodyksi edella olevia kysymyksia.

4. Tulevaisuudessa

Hankkeesta kannattaa viestia viela sen paattymisen jalkeenkin
— esimerkiksi kertomalla, mita pysyvaa hankkeesta jai,
miten se on vaikuttanut paikallisiin ihmisiin tai

miten toiminta jatkuu?

Tama tuo esiin hankkeessa tehdyn

arvokkaan tyon seka

hankkeen tulokset ja vaikutukset.

Sumjagagal

Hankkeen ydinviesti
— mista hankkeessa on kyse?

Hankkeen ydinviesti tarkoittaa tiivistettya perusviestia, —
eli kaikkein keskeisimpia asioita, joita haluat kuulijan tai
lukijan hankkeestasi muistavan.

Tiivis ydinviesti kannattaa opetella hyvin ja selkeyttaa
se niin, etta sen voi sujuvasti kertoa eri tilanteissa.

Hyva ydinviesti vastaa kysymykseen:

"Mita tassa hankkeessa tehdaan ja miksi se on tarkeaa?"

Sen ei tarvitse olla kaikenkattava kuvaus hankkeen
% ag,

yksityiskohdista ja toimenpiteista — riittaa, etta kohderyhmat -

ymmartavat, mita hankkeessa tehdaan ja miksi.

Kun ydinviesti on tiivistetty ja opeteltu hyvin, hankkeesta
on helppo kertoa johdonmukaisesti eri yhteyksissa.
Se lisaa hankkeen tunnistettavuutta ja helpottaa viestintaa.




Lopuksi

Viestinta on tarkea osa onnistunutta hanketta

—sen avulla voidaan tiedottaa, kannustaa mukaan

talkoisiin ja tuoda esiin hankkeessa tehty arvokas tyo.
Hankkeesta viestiminen kuuluu myos tuensaajan velvollisuuksiin.

Toivon mukaan tama ohjekirja on tarjonnut sinulle kaytannon
vinkkeja seka kannustanut ja ohjannut sinua viestinnan suunnitteluun
ja toteutukseen.

Muista, etta pienillakin teoilla, kuten somessa julkaistulla kuvalla tai
tarinalla, paikallislehdelle lahetetylla tiedotteella, kylatalon ilmoitustau-
lulle viedylla ilmoituksella tai talkooporukan WatsApp-ryhmalla

voi olla suurikin vaikutus hankkeelle ja sen onnistumiselle.

Tarkeinta on, etta viestit hankkeestasi tavoilla, jotka tuntuvat ja
kuulostavat omilta.

Olethan yhteydessa, mikali viestintaan liittyvat asiat askarruttavat
ja hankkeen aikana heraa kysymyksia viestintaan liittyen.

Oma Leader-ryhmasi on apuna myos viestinnan suunnittelussa,
ja tarvittaessa opastamme my0s erilaisten viestintasovellusten
kaytossa.

Oppaan suunnittelu ja taitto: Anne-Mari Ojala, Rieska-Leader ry.
Viestintdopas on toteutettu osana Vaikuttavuuden virta -hanketta,
joka on saanut EU:n maaseuturahoitusta.

Oppaan teossa on hyddynnetty tekoalya.
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